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Ol4, pessoal. Espero que estejam bem!

Nesta semana, faremos a correcdo das atividades da 272 semana, leitura “O radio de Ontem
e Sempre’, 0 conceito e a analise de anuncio publicitario (como também vimos nas atividades
de portugués) e exercicios sobre tais assuntos.

Por favor, mandem fotos das atividades até sexta-feira, dia 06/11.

Quem puder, participe das aulas online. Elas servem para reforcar os conteudos destas aulas.
Qualquer duvida, estou a disposicéo.

GABARITO DA 272 SEMANA
1- Os textos 1 e 2 fazem mencdo ao mesmo evento. Ambos 0s textos remetem aos mesmos
valores humanos. Que valores sao estes?
Etica, respeito, sensibilidade, solidariedade, empatia.
2- O que o titulo do poema (BrumabDor) pode significar?
Bruma (Brumadinho) e a palavra “dor”.
3- Quanto as informacgdes do texto 2, responda:
a) O que aconteceu?
Rompimento de barragem de rejeitos de minérios.
b) Onde de quando?
Brumadinho-MG; janeiro 2019.
c) Com quem?
Moradores e pessoas que estavam naquele local.
d) Como?
Rompimento da barragem de rejeitos de minérios.
e) Por qué?
Por descaso das empresas e falta de fiscalizacdo do governo.
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Leia o texto com atencéo o texto abaixo.
O radio de ontem e sempre

Com o fenbmeno das redes sociais, a internet permite que qualguer pessoa possa
participar de uma rede social e ganhar visibilidade por meio dos chamados likes. Quanto mais
curtidas em suas publicagdes e fotos, mais seguidores a pessoa adquire e sua “fama”,
consequentemente, aumenta, fazendo com que ela se torne a famosa do momento, as
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chamadas webcelebridades. Os canais de compartilhamento de contetdos de video, como o
Youtube, ajudam na criagdo dessa nova categoria de famosos, os chamados youtubers que,
por conta do alcance de seus videos, geralmente com milhées de acessos, sdo chamados de
influenciadores digitais. Esse termo é uma traducdo do inglés digital influencers, o qual
denomina as pessoas que, pelo alcance de seu trabalho e nimero de seguidores, sao
contratadas por marcas famosas para vender e divulgar produtos on-line.

No entanto, antes do surgimento da internet, ser ou tornar-se famoso, conhecido por um
grande numero de pessoas, necessitava de percursos muito diferentes. O primeiro grande
veiculo de massas foi o radio que, antes da televiséo, lancava as pessoas a fama e a gloria.

O réadio comecou a funcionar no nosso pais, em 1922. A primeira transmissado foi em
comemoracao ao Centenario da Independéncia do Brasil, que contou com a participacdo do
Presidente Epitacio Pessoa.

Em 1938, os jogos da Copa do Mundo, ocorridos na Frangca, puderam ser

acompanhados no Brasil pelo radio, bem como o jornalismo radiofénico ganhou destaque com
as noticias sobre os rumores de guerra na Europa, que se iniciaria em 1939.
A audiéncia foi aumentando e os programas eram feitos para a chamada grande massa. Um
marco do jornalismo brasileiro foi o programa Reporter Esso, que estreou em 1941, no qual os
locutores ndo se limitavam somente a ler as noticias impressas, mas também teciam
comentarios sobre elas.

Texto cedido, especialmente, por Marcos Rolfe para esse material

A seguir vocé verd um anuncio publicitario de uma radio muito famosa, que funcionou
de 1926 a 1965, e foi responsavel por lancar grandes talentos da época, como Emilinha Borba,
Carmen Miranda e Chico Anysio. Ser artista de radio nessa época equivalia a ter o sucesso
gue muitos influenciadores digitais possuem nos dias de hoje.

wiogammes mais vgsiados de tadic Uhasideite!




Fonte: Propaganda da Rdadio Mayrink Veiga. Revista Cinearte. Julho de 1938. Imagem disponivel em:
<https://drive.google.com/open?id=1p6Fw0OUVpSzi)QbYJkYyv2wjpkpgEYU_w>. Acesso em: 06 mar. 2020.

Este anuncio é da década de 30, do século passado. Ainda ndo existia televisdo no
Brasil e muito menos internet. O grande veiculo de comunicacdo de massas, na verdade, 0
primeiro a existir, foi o radio. Era por ele que se tinha acesso aos artistas, as musicas, a
informacgdo. O radio tornou-se o grande veiculo desse periodo, com o qual 0s ouvintes podiam
se divertir e se informar. Desde a invencdo dos meios de comunicacao, existem anuncios
publicitarios adaptados, logicamente, a realidade de seu tempo.

Revendo novamente o que foi mencionado na atividade de portugués desta semana,
vamos revisar o que € anuncio publicitario:

O anuncio publicitario é um género textual cuja finalidade é promover um produto
ou uma ideia. E veiculado por_diferentes meios de comunicacido — a midia impressa,
jornalistica, radiofénica e virtual. Uma das caracteristicas desse género _é o
convencimento do consumidor para a compra de determinados produtos, servicos ou
ideias.

Apos a leitura e estudo desta matéria, responda as seguintes questoes:
1) Vocé segue ou conhece algum influenciador digital? Como o trabalho dele acontece?

2) Por que as palavras “programmas” e “estrellas” estdo escritas desta forma?

3)Pesquise e apos, informe qual é a diferenca entre publicidade e propaganda.
a)Publicidade:

b)Propaganda:

4)A publicidade e a propaganda tém a finalidade de:

( ) trazer informacgdes sobre um determinado assunto.
( ) defender um ponto de vista.

( ) expor um conteudo de natureza cientifica.



